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Kata
Pengantar

Puji syukur kami panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa atas
terselesaikannya modul dalam memahami konsep dasar riset pasar serta
mengimplementasikannya secara praktis menggunakan teknologi yang
tersedia.

Riset pasar merupakan elemen penting dalam pengambilan keputusan
bisnis. Melalui riset pasar yang baik, para peloku usaha dapat memahami
kebutuhan dan keinginan konsumen, mengidentifikasi peluang pasar, serta
merancang strategi yang lebih tepat sasaran. Modul ini dirancang secara
praktis dan aplikatif, dengan menggunakan Microsoft Forms, sebuah alat
yang mudah diakses dan digunakan, guna mempermudah pelaksanaan riset
pasar oleh pelaku usaha, khususnya bagi mereka yang memiliki keterbatasan
dalam hal sumber daya.

Kami berharap modul ini dapat memberikan manfaat bagi para
pembacanya, khususnya dalom mengembangkan kemampuan riset pasar
yang mendukung pertumbuhan usaha secara berkelanjutan. Tidak lupa, kami
ucapkan terima kasih kepada semua pihak yang telah berkontribusi dalam
penyusunan dan penyempurnaan modul ini.

Semoga modul ini dapat bermanfaat dan menjadi referensi yang berguna
bagi para pelaku usaha, maupun masyarakat luas. Kami menyadari bahwa
modul ini masih memiliki kekurangan. Oleh karena itu, kritik dan saran yang
membangun sangat kami harapkan untuk penyempurnaan di masa

mendatang.




Dalam era digital saat ini, riset pasar menjadi
semakin krusial bagi setiap bisnis untuk memahami
kebutuhan, preferensi, dan perilaku  konsumen.
Dengan  berkembangnya  teknologi, = metode
pengumpulan data pun mengalami transformasi
signifikan, membuat proses riset menjadi lebih efisien
dan tepat sasaran. Selain itu, dalam menjalankan
usaha mikro, pemahaman yang baik tentang
kebutuhan dan preferensi pelanggan merupakan
kunci sukses. Riset pasar menjadi alat yang sangat
penting untuk mendapatkan wawasan mendalam

mengenai pasar dan pelanggan.
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Kesimpulan

Dasar-dasar riset pasar mencakup pemahaman mengenai pentingnya

riset dalam mengidentifikasi kebutuhan konsumen, mengukur perilaku
pasar, dan mengenali peluang bisnis. Selain itu, konsep ini juga
melibatkan  segmentasi  pasar, penentuan target pasar, dan
penempatan produk atau layanan dalam pasar (positioning).

Metode riset pasar merupakan fondasi utama dalam proses penelitian
pasar, di mana pemilihan metode yang tepat sangat penting untuk
mendapatkan data yang akurat dan relevan. Metodologi riset pasar
mencakup pemilihan metode riset yang tepat untuk mengumpulkan,
menganalisis, dan menginterpretasikan data pasar, guna mendukung
pengambilan keputusan yang lebih efektif dalam bisnis.
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GLOSARIUM

« Digital : Berkaitan dengan teknologi yang menggunakan sinyal
elekironik atau komputer untuk menyimpan, memproses, dan
mengirimkan informasi.

« Riset pasar : Proses pengumpulan, andlisis, dan interpretasi data
tentang pasar, konsumen, dan pesaing untuk mendukung
pengambilan keputusan bisnis.

o Preferensi : Pilihan atau kesukaan konsumen terhadap produk,
layanan, atau merek tertentu dibandingkan dengan yang lain.

« Mikro : Tingkat analisis yang fokus pada unit kecil atau individy,
seperti perilaku konsumen individu atau kinerja produk tertentu.

o Efisien : Kemampuan untuk mencapai hasil yang diinginkan
dengan penggunaan sumber daya yang minimal, termasuk waktu,
tenaga, dan biaya.

« Produktif : Tingkat output atau hasil yang dihasilkan dari input atau
usaha tertentu, sering kali diukur dalam konteks bisnis atau
ekonomi.

o Analisis : Proses memeriksa data atau informasi secara mendalam
untuk memahami pola, hubungan, atau tren yang mendasarinya.

o Hipotesis : Pernyataan atau dugaan sementara yang dibuat
berdasarkan pengamatan awal, yang kemudian diuji melalui
penelitian atau eksperimen.

o Efektivitas : Tingkat keberhasilan dalam mencapai tujuan atau hasil
yang diinginkan, sering kali divkur dalam konteks kinerja atau
dampak.

« OPptimalisasi : Proses membuat sesuatu seefisien dan seefektif
mungkin, sering kali melalui penyesuaian atau perbaikan
berkelanjutan.

« Visualisasi : Teknik menampilkan data atau informasi dalam bentuk
grafis atau visual untuk memudahkan pemahaman dan analisis.
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