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KATA PENGANTAR 
 

 

engan rasa rendah hati, kami persembahkan buku 

berjudul "Pemasaran Internasional: Strategi dan 

Implementasi". Buku ini hadir sebagai panduan bagi 

pembaca dalam memahami kompleksitas dan dinamika 

pemasaran di pasar global. Melalui buku ini, diharkan para 

pembaca dapat menggali wawasan mendalam mengenai 

strategi pemasaran internasional yang efektif dan relevan 

dengan tuntutan pasar global saat ini. 

Kami berterima kasih kepada semua yang telah 

berkontribusi dalam penyusunan buku ini. Semoga buku ini 

dapat memberikan nilai tambah dan inspirasi bagi pembaca 

dalam mengembangkan strategi pemasaran internasional yang 

sukses dan berkelanjutan. 
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