Editor:

Nigar Pandrianto, Roswita Oktavianti,
Wulan Purnama Sari




Digitalisasi dan
Humanisme
dalam Ekonomi
Kreatif

Editor:
Nigar Pandrianto, Roswita Oktavianti,
Wulan Purnama Sari



DIGITALISASI DAN HUMANISME DALAM EKONOMI KREATIF
Editor: Nigar Pandrianto, Roswita Oktavianti, Wulan Purnama Sari

GM 621222001

© Penerbit PT Gramedia Pustaka Utama
Gedung Gramedia Blok |, Lt. 5
JI. Palmerah Barat 29-33, Jakarta 10270

Desain sampul: Suprianto

Layout isi: Ryan Pradana
Diterbitkan pertama kali oleh
Penerbit PT Gramedia Pustaka Utama
anggota IKAPI, Jakarta, 2020
www.gpu.id
Hak cipta dilindungi oleh undang-undang.

Dilarang mengutip atau memperbanyak sebagian
atau seluruh isi buku ini tanpa izin tertulis dari Penerbit.

ISBN: 978-602-06-4981-8
ISBN Digital: 978-602-06-4982-5

Dicetak oleh Percetakan PT Gramedia, Jakarta

Isi di luar tanggung jawab Percetakan



Daftar Isi

Sambutan vii
Kata Pengantar ix
BAB 1. Kebudayaan, Kemasyarakatan, dan Perubahan Sosial 1
Gay Sebagai Identitas Seksual Baru dalam Webseries Tharntype 3
Etnisitas dan Kepemimpinan dalam Film “A Man Called Ahok” n
Representasi llusi Semu Kesetaraan Gender dalam Iklan Grabcar

#Amanuntuksemua! 19
Pengaruh Sales Promotion Cashback Point di Tokopedia terhadap Perilaku

Impulse Buying Konsumen Milenial 27
Memberikan Suara pada Mereka yang Tak Dapat Bersuara; Sebuah Catatan dari

Ruang Play Therapy 40
Nilai-Nilai Budaya dalam Lagu Kebangsaan Afrika Selatan “Nkosi Sikelel ‘lafrika”

dan “Indonesia Raya” 47
Persepsi Publik terhadap Program Penanganan Banjir dengan Sistem Polder di

Kabupaten Pekalongan 55
Program Kemitraan Masyarakat: Brand Recognition Fikom Untar 63
Membangun Industri Kreatif pada Masyarakat Adat, Sebuah Utopia? 71
Model Ruang Publik yang Digunakan dalam Konflik Ambon 79
Kantin Sastra: Terbit Kembali Bermodal Empati 86
Hallyu Rengkuh Pasar Indonesia: Soft Power Budaya Pop lewat Media Digital 92
BAB 2. Komunikasi Media Digital 99

Promosi Festival Budaya Bogor Melalui Instagram pada Akun @cgmbogor _fest 101
Komunikasi Digital Generasi Z dalam Membangun Industri Kreatif Tanah Air 109
Pemanfaatan Media Sosial sebagai Penyebaran Informasi Pemberian Izin

Tinggal Bagi WNA 16
Branding Digital Tanijoy dalam Meningkatkan Investasi Sektor Pertanian

Tahun 2019 126
Komunikasi Digital Selama Pandemi COVID-19 136
Digitalisasi Komunikasi dan Analog Zaman 144
Urgensi Media Digital untuk Edukasi dan Pemberdayaan Masyarakat UMKM

di Kota Bogor 148
Komunikasi Pemasaran Kawasan Wisata Budaya Betawi Setu Babakan 156
Instagram Live “Betta Society” sebagai Jaringan Komunikasi pada Kelompok

Sociopreneur 163



Digitalisasi dan Humanisme dalam Ekonomi Kreatif

Komunikasi Digital bagi Generasi Boomers ' ‘ 170
Interaksi Perusahaan Otobus dan Komunitas Bismania Melalui Media Sosial 179

Pengaruh Influencer dan Content Marketing terhadap Keputusan Pembelian 186
Konvergensi Media dan Partai Digital dalam Menciptakan Demokrasi

Komunikatif Berbasis Virtual 193
Pengaruh Customer Value, Customer Experience terhadap Purchase Intention

pada Pengguna MRT Jakarta 203
Arus Informasi dalam Ruang Bergema N

Komunikasi Konflik Komunitas dan Jurnalisme Keberagaman di Kalimantan Barat 217

BAB 3. Media Digital dalam Berbagai Perspektif 225
Kandungan Seksisme dalam Konten Pemberitaan Media Terkait Sepak bola

Putri di Indonesia 227
Penerapan Media Komunitas Berbasis Internet pada Komunitas Budaya 235
Aspek Konsumtif demi Pemenuhan Kebutuhan Aktualisasi Diri dalam

Konten Digital Video Game 242
Industrialisasi Kompetisi Olahraga melalui New Media di Masa Pandemi 249
Media Alternatif di Era Digital: Melawan Kapitalisme Media Baru 257
YouTube Anomali Industri Media 265
Deteksi BOT pada Akun Twitter 273
Dinamika Transformasi Konsumsi Media Khalayak di Era Digital 280
Potensi Komunikasi Digital Generasi Z dalam Masalah Perubahan Iklim 287
Romantisme dan Komunikasi Bisnis 295
Ekspresi Kebebasan Berpendapat di Media Sosial: Telaah Kritis Ruang

Publik Habermas 303
Alih Generasi Ruang Redaksi dan Otonomi Jurnalistik 312

vi



SOCIAL SCIENCES

M

-

L]
ore 80

186020

Harga P Jawa Rp135 000




