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Kepemimpinan, (3) Kewirausahaan, (4) Pengembangan Jaringan Kemitraan,
(5) Keahlian Manajemen, (6) Kemahiran memanfaatkan Teknologi Informasi,
dan (7) Kemahiran berbahasa asing. Dengan harapan kedua values driven
approach ini menjadi competitive advantage UAL.

Saran

Saran Akademis: Dari hasil penelitian ini disarankan pada UAI untuk
mengembangkan penelitian selanjutnya yang berhubungan dengan manajemen
pemasaran perguruan tinggi dengan pendekatan values yang lebih elaboratif
misalnya menggunakan metode campuran (mixed methods) agar penjelasan yang
didapat lebih lengkap dan tidak terpotong. Karena riset terscbut sangat penting
dilakukan dalam manajemen pemasaran dalam memenuhi kebutuhan publik.
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